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- The reliability of indicators for determining the value of enterprises and information sup-

port for this; 

- The reliability of information support for all areas of business – depending on the results 

achieved [3, p. 114]. 

The study of the experience of European countries on the functioning of securities markets 

allows us to conclude that the practice of their emergence and functioning is accompanied by eco-

nomic processes in countries and is closely dependent on business. 
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MARKETING MANAGEMENT OF ENTERPRISES AND ITS TOOLS 

 

The paper examines theoretical and practical approaches to business management based on 

the marketing concepts and tools that are targeted at the market and consumer needs. The paper is 

devoted to substantiation of theoretical, methodical and practical bases of the application of mar-

keting tools for managing economic activity of enterprises. 

 

Comprehension of marketing as a philosophy, concept, function and style of enterprise man-

agement means organization of the achievement of enterprise’s goals through maximum meeting 

the needs and active influence on their development, i.e. marketing management.  

Marketing management of the enterprise is based on the following three main points: 

1. Information from the external marketing environment is the basis for making management deci-

sions at the enterprise. 2. Constant market research determines the activities of the enterprise in the 

market. 3. Enterprise management is targeted at the active influence on the needs and the market 

[1].  

Marketing management of enterprises involves such components as the orientation of the 

enterprise to market needs; strategic approach; focus on commercial success; quick response to 

changes in the marketing environment; support of competitive advantages; availability of a system-

atic and comprehensive approach to the enterprise management; program-target approach [2]. 

The general scheme of marketing management of enterprises includes input information 

http://www.ux.ua/
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about the state of internal and external marketing environment of the enterprise, the subject of man-

agement (the enterprise management, management analysts, experts, consultants, innovators), man-

agement mechanism (goals, strategies, functions, resources, methods, tools , technologies, structure) 

and management objects (economic activity, business processes, economic relations between mar-

ket participants).  

Marketing management performs general management functions that are market and con-

sumer oriented. The main functions of marketing management include marketing analysis, market-

ing planning, marketing motivation and marketing control. These management functions are im-

plemented through the comprehensive use of marketing tools.  

In the process of functioning of economic relations, throughout its history, the humanity has 

developed three fundamentally different tools of governance, i.e. influence on people and their 

communities, namely hierarchy, culture, market. In market conditions (and only in them) marketing 

tools play a leading role in management.  

Marketing has a fairly wide range of management tools. However, among all the existing 

marketing tools, there are basic ones that ensure close relationships between the company and its 

customers, form a set of measures aimed at influencing market participants. 

Scientific systematization of marketing management tools originated when the term “mar-

keting mix” (marketing complex) was used for the first time. In the general sense, marketing mix is 

a set of marketing tools, a totality of management tools that the company uses to influence the target 

market in order to achieve the expected response. In its classic form, marketing mix consists of the 

product, price, promotion and place (the concept of “4P”) [3]. The main marketing tools are prod-

uct, pricing, distribution and communication policies of the enterprise. These tools are selected and 

used through the procedures of the marketing mix.  

Along with the transformational market changes in the XX-XXI centuries, there could be 

observed an development of the “letter concept”, as a result there emerged new models, in which 

the basic tools of marketing were supplemented with new components or changed. However, in our 

opinion, almost all alternative models of the marketing mix are based on the classic model of mar-

keting tools of the “4P” concept.  

Based on the suggested approach to understanding marketing management of the enterprise 

and given the needs of practical use of marketing tools for enterprise management, we offer to di-

vide them into the tools of marketing management of the enterprise and tools used for its implemen-

tation. We propose to refer marketing research and marketing information system to the tools of 

marketing management support, while marketing commodity, pricing, distribution and communica-

tion policies of the enterprise are suggested to be referred to implementation tools. 
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УКРАЇНСЬКО-ПОЛЬСЬКІ ВЗАЄМИНИ СЕЛЯН ПОДІЛЛЯ В КОНТЕКСТІ 

СПІЛЬНОГО МИНУЛОГО Й СЬОГОДЕННЯ ДАВНЬОГО  

НАДДНІСТРЯНСЬКОГО СЕЛА ВІЛЬХОВЕЦЬ 

 

Українсько-польські взаємини подільського населення в період існування Речі Поспо-

литої та наступного панування тут Російської імперії з 1792 року посідають значне місце в 

історико-краєзнавчих дослідженнях Евфимія (Юхима)  Йосиповича Сіцінського, зокрема, на 

сторінках його книги «Приходы и церкви Подольской епархии», яка стала основою навчаль-

ного посібника для учнівської та студентської молоді краю «Історія міст і сіл Хмельниччи-

ни» (за працями Юхима Сіцінського і Миколи Теодоровича), що побачив світ у 2011 році.  

У зібраних з допомогою священників, освітян і сподвижників-краєзнавців з усіх регі-

онів Подільської губернії й опрацьованих краєзнавчих матеріалах, не спотворено на догоду 

імперії історичної правди та змістовно відображено життя, побут, культуру, етнічні особли-

вості місцевого населення з українським, польським і єврейським корінням, міжусобиці міс-

цевих шляхтичів, які в давнину не гребували розбійницькими нападами на маєтності один 

одного та грабунками майна місцевих жителів. Червоною ниткою в цих описах краю прони-

зано історію його економічного розвитку та відображено провідну роль у цьому процесі Речі 

Посполитої, колонізацію польським населенням подільських земель, розорених, спустоше-

них і збезлюднілих від татарських набігів. Крім цього,.  

Прикладом цьому є село Вільховець - старовинне  село Наддністрянщини, про яке 

вперше згадується в 1443 році в жалуваній грамоті короля Владислава ІІІ шляхтичу Христи-

ну Щуковському, який отримував право ним володіти і продавати його разом з селом Борсу-

ки в казну за 300 гривень. Однак, багатолюдне село через 90 років стало пусткою - під час 

одного з татарських набігів місцеві жителі не змогли відборонитись від степових нападників 

і були пограбовані, значна частина їх була вирізана в урочищі «Різанівка», а хто вижив - пот-

рапив у полон і рабство до татар. Від Вільхівця залишилось лише згарище.   

В другій половині ХVІ століття посполиті знову заселили і спільними зусиллями від-

родили сплюндроване татарами село, де в 1583 році уже з’явився самостійний православний 

приход з окремим священником і з’явилося у села аж чотири власники - Потоцький, Чолан-

ський, Сутковський і Ластовецький. В 1616 році село уже належало трьом власникам – Анд-

ріану Ячемірському, підчашому подільському та Криштофу і Войцеху Косаковським.  

Місцеве населення забезпечувало стійкий економічний розвиток села та заселення йо-

го околиць і створення нових сіл, де згодом налагоджувалось гутне виробництво, а сам Віль-

ховець перепродувався шляхтою з рук в руки як прибуткове поселення.  
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